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Las-familias y las"empresas

Descubrimos sus funciones en la economia.
B,

Nombre y apellidos del alumue:
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Empresa y economia circular.
-unciones de la empresa.

]
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Com
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Modelos de consumo actual y el poder c
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Ibjetivos de |a empresa: creacion de valor

Tartido.

jersonas consumidoras v su derec
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responsable.




CUESTIONARIO INICIAL

|. ¢0ué funciones no tiene una empresa?
) Asumir riesgos. o
) Coordinar la produccidn de bienes y servicios. v i
) Dar bienes piblicos. '
)

n /
Administrar los recursos productivos. "%’

o 00O O b

2. 40ué es el consumo responsable?
) Ahorro energético.

) Empresas no sostenibles.
)

)

Incentivar el comercio local,
la ay la c son correctas.

i
b
C
d

3. 4ué significa emprendimiento social?

) Invertir en nuevos productos.

) Hacer publicidad.

) Aportar soluciones sociales, medioambientales o culturales.
) Producir més barato.

a0 O

4. tinterés principal de una cooperativa?
la autonomia.

LAS CONPERATIVAS

la democracia.

a)
b)
c) La formacian.
d)

Todas son correctas.

9. &Cudl es el papel del Estado?

a) Fomentar los valores de la justicia y la equidad.
b) Pagar impuestos.

c) Vender casas. N

d) Comprar coches. ' l ‘




@presa y economia circular

La empresa: es aquella organizacidn formada por personas
cuyas actividades de gestian y coordinacion de los factores
necesarios para producir bienes y ofrecer servicios para
su posterior venta en el mercado, [es permiten obtener
beneficios econdmicos, sociales y medinambientales.

e

El empresario: es quien fija los objetivos, toma las
decisiones estratégicas, para cumplir con las metas
establecidas por la empresa. Es quien tiene la responsabilidad
econdmica, social y medioambiental con su entorno.
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Fabrlcar comprar usar tlfal'

La empresa y la economia circular: la empresa actia de manera

circular cuando el desecho se convierte en materia prima. La
prolongacion de la vida de los productos es su mandamiento. Tiene
como objetivo crecer, pero de forma sostenible.

g didihs

F A Tipo de pensamiento:

|* Producir menos, pero con calidad.
2° Aprovechar los residuos para
reducir |a extraccion de materiales.
3° Reducir el transporte privado.

42 Facilitar |a reparacidn de los
productos.




Beneficios de |la economia circular:

|% Ahorro de material.

79 Rentabilizar los residuos.

3° Aprovechar mas el producto.
4% Ahorrar en costes y aumentar |os beneficios econamicos y sociales.

a° Reducir la emisidn de gases que producen el efecto invernaderao.

b® Ahorro de energia y con ello reduccitn de los costes energéticos.




@mciones de la empresa

- Coordinar los factores de produccidn v dirigir el
proceso productivo.

- Grear utilidad en los bienes.

- Grear riqueza y empleo. “‘s o

- Asumir riesguos.

L 4
- Mejorar el bienestar de |a sociedad. 1 / \



@Iasificaciém de la em@

Existen diversas maneras de clasificar a [as empresas:

Sector de actividad: primario (agricultura, ganaderla y pesca),
secundario (industria) y terciario (servicios). @ee® (0 1-*

Propiedad: piblica (pertenece al sector piblico), mixta (una parte
pertenece al sector privado y otro al sector piblico ) y privada
(pertenece a un individuo particular o conjunto de ellos). ies] <€, aena €

Ambito de actuacian: local (actia en una localidad), nacional (tiene
actividad en las fronteras de un (inico |JEIIS) e internacional (comercia

en mas de un pais). Mucwon ﬂ
). & S %”ﬁ

Forma juridica: empresa individual y sociedad. w




EJERCICIO: o,
CLASIFICAR EMPRESAS

)

|. Clasifica las siguientes empresas segin su sector de actividad,
propiedad y &mbito de actuacidn.
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4. Cooperativismo, PYMES, Startu/os\

las pequefas y medianas empresas representan el 30 % del total
de las empresas espaiolas. Proporcionan una gran cantidad de
trabajo y normalmente el capital de las pymes es propiedad de una
persona o de pocos socios.

2, Carvacteristicas posutway de las PYMES

: Organizacidn flexible, facilidad de comunicacion entre el personal
de la empresa y rapidez en la toma de decisiones. C
@- Integracidn del personal, participa y se encuentra motivado. W

28
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- Desarrollo en mercados intersticiales, aprovechamiento de
los espacios que dejan vacios las empresas grandes.

- Creadoras de empleo, tienen mas recursos de trabajo que de

| | " A Pl
+_apital, son empresas generadoras de més empleo. @
F o

= Coracteristicas negotivos de lay PYMES

- Poca formacion empresarial, el empresario tiene pocos
conocimientos técnicos, se mueve por impulsos.

- Poca capacidad financiera, les cuesta acceder a [os mercadns |

financieros y tienen pocos recursos econdmicos.
- Baja cualificacidn y formacican técnica del personal
- Ubsolescencia tecnoldgica (desfase tecnoldgico).




Empresa Privada Cooperativa

Las cooperativas son empresas formadas por personas fisicas o
juridicas que se unen de forma voluntaria para satisfacer unas
necesidades y tienen aspiraciones econdmicas, medinambientales
v sociales en comdn que las gestionan de forma democratica y
conjunta.

Las startups son empresas de nueva creacidn
o edad temprana que presentan grandes
posibilidades de crecimiento y comercializan
productos y servicios a través del uso de las

tecnologias de la informacidn y la comunicacidn.



las cémaras de comercio cuentan con el Programa Espaiia
Emprende para emprendedores/as que han decidido montar su
propio  neqocio, asi como un  programa  especifico  para
emprendedoras, el Programa de Apoyo Empresarial a las

Mujeres (PAEM). que te ayuda a consolidar tu idea de negocio,
buscar financiacion y asesorarte en todos los tramites.



https://www.camara.es/creacion-de-empresas/espana-emprende
https://www.camara.es/creacion-de-empresas/apoyo-empresarial-las-mujeres-paem

Se¢ wn/fa detfective

Entra en el vinculo de la Camara de Comercio de Valencia

e investiga las ayudas que existen para Ser una mujer
emprendedora. 40ué tipos de ayudas o incentivos hay?

SN
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I tu propiagefa? §
< \Dem*ubre PAEM
Camara _ = -
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https://www.camara.es/creacion-
de-empresas/apoyo-empresarial-
» Mujeres con inquietud emprendedora. las-mujeres-paem

e Mujeres que quieran crear su empresa.

» Mujeres que necesiten ayudas o subvenciones para su empresa.




5. Objetivos de la empresa: creaciévx)
valor compartido
- Maximizar el valor de [a empresa @

- Grecer; aumentar el tamafio de la empresa, el nimero de
trabajadores, |a cuota de mercado, etc.

- Asumir responsabilidad social

XXX

MEDIO AMBIENTE
AMBIENTE MERCADO LABORAL COMUNIDAD




iQué es la responsabilidad social

corporativa?  ¢POR QUE?

En 2015 se destapa el escandalo del

fabricante alemén  de  automadviles,
Volkswagen, que habia dotado a casi |l
millones de sus coches de un sistema para
engafar a las pruebas de emision de gases
contaminantes. Un estudid considerd que
"las emisiones excesivas de los Volkswagen
vendidos en Alemania provocarén unas
|.200 muertes prematuras en Europa, lo
que corresponde a [3.000 afios de vida
perdidos y 1.300 millones de euros en
costes'. &Es esto responsabilidad social?

Las consecuencias del escandalo de Volkswage!
ventas de diésel se hunden casi un 50% desde :



http://www.eldiario.es/cultura/tecnologia/Escandalo-Volkswagen-trampa-ordenador-bordo_0_433607548.html

Al'igual que el entorno tiene una influencia en el
éxito de la empresa, |la empresa también influye
en el entorno en el que habita. La empresa tiene
la responsabilidad social de crear empleo,
generar  riqueza. liene que  aportar
externalidades positivas, no ser fraudulenta, ser
ética y responsable en sus actuaciones e
incentivar a un consumo responsable.




(%) MERCADONA

l Encuentra d ejemplos de RC en tu entorno.

@
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Papel del Estado en [a RSC

12 Orientar y sensibilizar el desempefio de las organizaciones hacia
esta actuacian.
2% lfrecer herramientas legales que requlen aspectos clave tales

como: sequridad en el trabajo, proteccion del medioambiente...

3° Incidir en la aplicacian de modelos de excelencia; 150, EFUM...

2
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. Las personas consumidoras y su derecho

DERECHO

A PODER
CONSUMIR

LO NECESARIO
PARA VIVIR.

DERECHO

A QUE NOS
RESUELVAN LOS
PROBLEMAS QUE
PODAMOS TENER
CON ALGO QUE
COMPRAMOS

DERECHO A QUE NOS TRATEN CON

DERECHO

A ELEGIR ENTRE
DISTINTOS
PRODUCTOS,
AQUEL QUE
RESULTE MEJOR
PARA MI.

DERECHO

A CONOCER
LO QUE ESTOY
POR COMPRAR
Y LA FORMA
DE PODER
HACERLO

DERECHO A JUNTARNOS Y AGRUPARNOS
CON OTRAS PERSONAS PARA RECLAMAR
POR LOS PROBLEMAS QUE PODAMOS
TENER COMO CONSUMIDORES.

-

=
] |

RESPETO Y DIGNIDAD EN LOS
COMERCIOS A PESAR DE SER CHICOS.

DERECHO
A QUE LOS
PRODUCTOS Y
COSAS QUE USO
SEAN SEGUROS
Y NO ME
LASTIMEN.

DERECHO

A QUE NOS
EDUQUEN COMO
CONSUMIDORES.

DERECHO A TENER UN AMBIENTE

LIMPIO Y SALUDABLE.




7. Modelos de consumo actual y e
poder del consumo responsable

El marketing ejerce influencia en
<= nuestras decisiones de consumao,
' debemos  ser  consumidores

inteligentes y no  dejarnos

influenciar por |a publicidad.

"

El consumo responsable: es entender que los recursos naturales

pueden agotarse, comprar de acuerdo a las tres erres (Reducir,

Reutilizar y Reciclar) o elegir una marca por su cultura social y
medioambiental .




OPINGN e - -

EL ACENTO »

/Qué hacemos con tanta ropa de usar y tirar?

La 'fast fashion' ha disparado el consumo de prendas de vestir, hasta el punto de que desde 1990 se ha
multiplicado por cuatro.

00= OCE

ILAGROS PEREZ OLIVA

https://elpais.com/elpais/2018/04/20/opinion/1524228416 666127.html
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J / J Cono /ﬂaac/e@ cambrar tus hibilos para hacer we consumo Sostenible 7



iConocer |finled ?
A) S¢ B) No
HEn qué conpistie du APP? >

CGETT GG G CE&E&F G E&F G5 G G G G G @b .. anst™

D o 1 )} YV 4:VWr: W@g m Q)WM? é@%é?

H0kud piensad de Vinded?






A) 3, por dupuesto.

B) No, ,,
C) Olras opciones

0} pata ofro ocadich.




. 2

B) Lo dejo en ef pla
C) Pido wh tupper y me (o (fex

D) Leevo mni propio tupper y fo guardo.
£) Ofras opciotied
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No pedir para llevar la comida que te sobra en un =
restaurante perjudica al planeta —-

Tirar la comida tiene un impacto econémico y ambiental Sin embargo, muchos consumidores no piden para llevar la
comida que les sobra por verguénza o comodidad. En casa, el confinamiento redujo el desperdicio de alimentos del

70 al 32 %.

https://compromiso.atresmedia.com/hazte-eco/programa/no-pedir-para-llevar-la-comida-que-te-sobra-
en-un-restaurante-perjudica-al-planeta_202011155fb18d2ef1b0790001a827f5.html

@ ESCANEAME



https://compromiso.atresmedia.com/hazte-eco/programa/no-pedir-para-llevar-la-comida-que-te-sobra-en-un-restaurante-perjudica-al-planeta_202011155fb18d2ef1b0790001a827f5.html

blonoces (o APP
A) S
B) No

Too Goodl To Go?

S

Too Good To Go

Too Good To Go ed wn movimiento (en veded Nocialed de denomina
#lalomidaNodeTira) que nacis en Dinamarca en 2016 con una meta:
combativ ef depperdicio de alimentor. La aplicacion def midmo nombre
permife que edtablecimientor como Hupermercadod, vertaurantes,
panaderiay, tienuad de comida preparada, hoteled, pruferiay... puedan
reducit Hu eXcedo de comida diavio, vendiéndofo a wh precio md)
reducido a travéd de (a app.

H0ué e parece (o APPY?

@ @ e - - - -
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